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课程大

产品课

项目启

市场招

大类 课

课程 

产品

平台

课程

定位

招生

投入

析 

动 

启动

流程

项目

理 

招生 

招生

制定

分解

 

课程名称 

品特色和

台使用 

程设计和

位（市场

生角度） 

入产出分

动筹备和

程 

目启动管

生计划的

定和目标

解 

1. 公司背景

2. 教材介绍

3. 平台使用

4. 课件使用

5. 五种合作

6. 五种合作

7. 可行性模

1. 课程如何

2. 教师配置

3. 课时设计

4. 班型设定

5. 短期密集

6. 课程定价

1. 目标的设

2. 投入的内

3. 产出的结

4. 投入产出

1. 启动准备

2. 各项类别

3. 责任人设

4. 项目启动

1. 项目启动

2. 项目启动

3. 项目启动

4. 项目启动

1. 招生计划

2. 现有校区

3. 招生计划

4. 销售目标

5. 目标达成

6. 各指标分

7. 未达成目

8. 案例展示

课程目录
景及团队介绍

绍 

用介绍 

用介绍 

作模式的介绍

作模式的成功

模式的确定

何定位 

置及管理 

计 

定 

集型课程的设

价 

设定 

内容 

结果 

出周期的合理

备的项目大类

别的时间规划

设定和项目落

动表 

动管理表介绍

动管理表的制

动管理的过程

动管理的风险

划目标 

区资源分析

划的目标 

标的分解 

成管控 

分析 

目标的原因分

示 

录 
绍 

绍 

功案例分析 

设计 

理设定 

类 

划 

落实 

绍 

制作 

程把控 

险防范 

分析 

产品现有

的使用讲

帮助客户

市场的最

让客户清

入运营的

周期及收

对客户前

目做出分

对爱乐奇

性分析和

帮助客户

计划及目

课程描述

有特色和三大

讲解 

户制定出符合

最优课程设计

清晰地了解目

的爱乐奇项目

收益率 

前期启动爱乐

分解计划事项

奇整体启动做

和风险管控 

户制定和实施

目标的合理分

 

述 

大平台

合当地

计 

目前投

目回报

乐奇项

项整理 

做可行

施招生

分解 



 

家说

程及

析 

活动

案的

实施

市场

段深

 

说会的流

及要点分

动招生方

的制定和

施 

场推广手

深入剖析 

1. 家说会的

2. 要素 

3. 准备工作

4. 当天家说

5. 注意事项

6. 突发情况

7. 销售亮点

8. 后续总结

9. 案例展示

1. 市场活动

2. 市场活动

3. 招生活动

地点的确定

4. 招生活动

5. 费用预算

6. 前期、中

7. 意外防范

8. 后续效果

1. 市场推广

2. 市场推广

3. 市场推广

4. 推广渠道

5. 协助市场

6. 目前面临

7. 市场推广

8. 案例展示

的目的 

作 

说会的流程分

项 

况处理 

点，跟进报名

结 

示 

动的意义 

动的分类 

动的对象、主

定 

动的流程设计

算管控 

中期、后期的

范 

果评估和总结

广的目标 

广的计划制定

广的管控 

道分析 

场定位 

临的市场推广

广反馈和总结

示 

分解 

名 

主题、时间和

计 

的落地执行 

结 

定 

广挑战 

结 

让客户明

优势和流

对活动招

和实施当

方式 

对培训机

不同种类

解 

明确家说会的

流程管控 

招生给予细分

当地最优化的

机构市场手段

类分析和运用

 

的招生

分说明

的招生

段给予

用的详


